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Short-Breakers (15%)
Wo kann man Short-Breakers ansprechen? Wie nehmen Short-Breakers Werbung wahr?

Wahrnehmung von WerbungChannel-Affinitäten und Touchpoints

 Lokale Tageszeitungen

 Illustrierte, Apothekenzeitschriften, 

Programmzeitschriften

 Werbeeinlagen

 Öffentlich-rechtlicher Rundfunk

 Reiseveranstalter

 Lokale Vereine

 Lokale Veranstaltungen

Fernsehen Internet Radio

Social
Media

Postwurf
Tages-
zeitung

Magazine
Anzeigen-
blätter

Plakate

Empfehlung
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